2019顺德美食宣传推广经费项目年终报告

美食是顺德第三产业的重要支柱性产业，是独具特色的软性旅游资源。顺德作为全球创意城市网络成员--“世界美食之都”，有必要继续发挥品牌优势，作为顺德特色产业不断发展升级。近年来，区政府设立顺德美食宣传推介专项经费，大力推动顺德美食发展，收到明显效果，依托“世界美食之都”品牌优势，打造“顺德美食”国际品牌，推动顺德美食传播进一步拓展，美食合作再上新台阶，美食品牌影响力不断提升，产业发展稳步向前。

一、2019顺德美食宣传推广经费项目基本情况

     2019顺德美食宣传推广经费380万，按去年预算方案，经费主要安排2019顺德美食节（国庆期间的主会场活动、5-10月期间举办的系列美食活动）、国际美食推广活动、国内美食推介活动、编制美食书籍和宣传资料、媒体联络接待合作、餐饮行业交流调研和培训等方面项目的策划开展。 

二、2019年度顺德美食宣传推广经费项目实施情况

    1、策划美食文化周等年度重点美食推介活动,共约246.45万元。2019年11月1-7日，在华侨城欢乐海岸PLUS成功举办粤港澳大湾区“食在广东”佛山（顺德）美食文化周，活动费用约98.98万元。今年，美食文化周获得省、市高度重视，将活动上升为广东省推动“人文湾区”建设重要活动之一，并作为佛山市首届文旅欢乐季的重要活动之一。2019顺德美食进校园活动于4月底至5月初启动，通过走进中学和职校，进一步聚焦烹饪技艺传承，全年共举办14场，费用约22.33万元。“全民乐厨·经典传承”第十四届顺德私房菜大赛于8月中旬启动，成功吸引了来自顺德各镇街多民选手参赛，总费用约15.95万元。“厨神驾到”活动8月下旬启动，通过招募有烹饪基础的社会人士，通过系统的理论学习、酒店实践、探店采风、厨艺比拼等手段，发掘培养粤菜人才，传承发扬顺德菜精髓，总费用约40万元。此外，2019年“食全十味”顺德菜评选活动、“走进顺德”欢迎午宴暨粤菜美食品鉴交流会、618城市精品宴等顺德美食主题活动的举办，也进一步扩大了顺德美食品牌的影响和吸引力。

2、国际美食文化交流不断推进，参与国际美食文化交流活动费用总约93.41万元。5月下旬，广东省文化和旅游厅与法国巴黎文化中心在法国联合举办第二届法国中国美食节，顺德作为粤菜发源地，粤菜系唯一一个教科文组织认定的“美食之都”承办此次活动，派出6位顺德名厨团队赴法开展美食文化交流，代表广东展示粤菜文化魅力。活动在法国三个城市举行，历时2周，费用约5万元。参加了第十三届创意城市网络年会和北京创意城市研讨会，借力创意城市网络，搭建美食交流互动平台，探索城市间在合作机制，拓展城市发展空间。此外本年度也参与多个城市美食交流活动，总费用约5.76万元。2019美食文化周邀请了联合国教科文组织创意城市网络“美食之都”城市共45名代表共同参与，借力创意城市网络，搭建美食交流互动平台，探索创意城市美食之都城市间的合作机制，拓展城市发展空间，增强了顺德的国际影响力和全球传播力，助推顺德城市形象和城市综合价值的提升，总费用约74.56万元。
3、美食文化挖掘传承、美食产业发展方面的宣传力度不断加大，相关推广费用约39.06万元。今年我局注意分析媒体传播变化趋势、旅游美食关注人群特征以及活动开展特点，整合多种传播手段，特别注重新媒体宣传推广，通过增强曝光和粉丝粘性吸引网民关注。2019年，调整了媒体投放结构，引入时下最受欢迎的新媒体传播方式，策划喜闻乐见的宣传主题，结合大型美食活动举办的契机，实现了线上宣传、线下活动的相互呼应，使顺德美食的宣传推介更具针对性。《美极顺德》、《食典寻源——顺德名菜的美味故事》、《顺德美食旅游地图》、顺德旅游手信礼盒等图书、美食宣传资料已按计划完成策划制作和订购工作，总费用约17万元。香港TVB美食栏目《阿爷厨师4》已于6月完成节目拍摄，2019年底播出，拍摄费用约11.2万元。开展了《糖米茶的顺德制造--“一带一路”城市特色食材发展与应用》项目，费用为2万元。与佛山市亚啦叮广告有限公司签订合作协议，合力打造顺德发布抖音地方号，总费用约5万元。主要以围绕顺德美食短视频拍摄与制作及制定抖音创意策划方案，进一步将顺德美食“带出去”，扩大顺德美食的宣传力度。

三、2019年度顺德美食宣传推广经费使用情况

2019年顺德美食宣传推广经费已按年初计划完成各项任务，2019年顺德美食宣传推广经费合共380万元，截止2019年12月底，我实际支出3799527.86元，使用率99.99%，剩余472.14元。
